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Meckenheim soll ,Marke“ werden

Ausschuss gibt Konzept fiir Standortmarketing in Auftrag. Werbetafeln und mehr Griin fiir den Neuen Markt

=

Von Dominik Pieper

MECKENHEIM. Die Stadt Me-
ckenheim will ihr Image aufpolie-
ren. Moglich machen soll es ein
Standortmarketing-Konzept, das
der Bau- und Wirtschaftsforde-
rungsausschuss am Dienstag in
Auftrag gegeben hat. So sollen
Neubiirger, Firmen und Investo-
ren angelockt werden. Die Stadt
soll aber auch in ihrer Aufent-
haltsqualitit aufgewertet werden.

In seiner bislang einjdhrigen
Amtszeit hat Wirtschaftsforderer
Dirk  Schwindenhammer eine
Analyse Meckenheims erstellt, auf
deren Grundlage nun die Agentur
Meid, Meid und Partner das
Standortmarketingkonzept erar-
beiten soll. Geschiftsfithrer Dirk
Meid kiindigte die Bildung soge-
nannter Fokusgruppen an, in de-
nen beispielsweise Vertreter von
Politik, Gewerbe und Landwirt-
schaft mitreden. Im Februar und
im April werden erste Ergebnisse
priasentiert. Als positive Merlkmale
Meckenheims nannte Schwin-
denhammer unter anderem die

Der Neue Markt in Meckenheim soll 2012 durch Hinweistafeln besser
prasentiert und durch Baume verschonert werden. ARCHMV/FOTO; HENRY

hohe Zahl an Arbeitspldtzen, die
gesunde Wirtschaftsstruktur und
die hohe Kauflkraft. Zu den Mi-
nugpunkten gehorten die zurtick-
gehende und alternde Bevolke-
rung, die Konstellation mit zwei

Zentren sowie das Image der Stadt,
das immer noch durch Jugendkri-

minalitiat belastet sei. Auch habe er

den Eindruck, dass sich viele Biir-
ger nicht mit Meckenheim identi-
fizierten, so Schwindenhammer.

Biirgermeister Bert Spilles unter-
mauerte das: ,,Das trifft auf einen
tiberdurchschnittlich hohen Anteil
der Bevolkerung zu“, sagteer.

Am Ende des Prozesses soll ein
Corporate Design stehen, ein Logo
und/oder Slogan, mit dem sich
Meckenheim besser verkaufen
kann. Weil der Ausschuss diese
Diskussion abwarten will, stellte
er einen Antrag der SPD zuriick:
Sie hatte vorgeschlagen, Mecken-
heim den offiziellen Zusatztitel
»Apfel- und Rosenstadt” zu geben.

Vom Standortmarketing soll
nicht zuletzt der Neue Markt pro-
fitieren, dessen Situation ebenfalls
von der SPD auf die Tagesordnung
gebracht worden war. Einerseits
wegen der geplanten Nahversor-
ger in Steinbiichel. Andererseits
wegen aktueller Leerstinde und
des Wegzugs der Zulassungsstelle
des Rhein-Sieg-Kreises 2013, dem
sich wohl auch die Kennzeichen-
geschifte anschliefen. ,Die Leer-
standsquote bewegt sich auf ei-
nem normalen Niveau“, sagte
Schwindenhammer. Er rdumte
aber ein, dass der Neue Markt
durch die Aufwertung des Stand-

orts Steinbiichel Kunden verliere.
Dort soll 2012 ein Edeka eroffnen,
zudem ist ein Aldi geplant. Die
Auswirkungen sind jetzt schon
spiirbar: ,Die Geschaftsleute am
Neuen Markt, aber auch Interes-
senten, warten die Entwicklung in
Steinbiichel ab®, so Schwinden-
hammer. Als ,Sofortmaffnahmen*
kiindigte er fiir 2012 grofziigige
Werbetafeln und mehr Griin fiir
den Neuen Markt an. ,lch bin
skeptisch, ob uns der grofte Wurf
gelingt, sagte Thomas Raderma-
cher (UWG). Barbara Heymann
(SPD) war optimistischer: , Es geht
darum, ein Zentrum, das fiir die
Bediirfnisse der 70er Jahre geplant
war, zeitgerecht zu gestalten.*

Griines Licht fiir Edeka

Der Bau- und wirtschaftsausschuss
hat am Dienstag mehrheitlich den
Bauantrag von Edeka in Merl-
Steinbiichel genehmigt. Die Eroff-
nung ist fiir 2012 vorgesehen. Zu-
dem billigte der Ausschuss, dass
das Gebaude die vorgesehenen
Baugrenzen leicht (iberschreitet. pd




